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Czas muzedw?

Jak czesto Polacy odwiedzaja muzea? Zbyt rzadko — chciatoby sie
powiedzie¢. Brakuje co prawda wiarygodnych danych, bo badania opinii
spotecznej dotycza zazwyczaj nawyku korzystania z réznych rodzajéw
instytucji kultury wysokiej, selektywnej — teatru, filharmonii, muzeum. Gdy
przyjmiemy za dobra monete odpowiedZ, ze co trzeci Polak przynajmniej
raz w roku kupuje bilet do jednego z tych przybytkéw sztuki, statystycznie
nie jest zle. Ale statystyka, jak wiadomo, czesto lukruje rzeczywistosc.

Ludzie nie dziela sie na tych, ktérzy nie moga istnie¢ bez odwiedzania
muzeéw i na tych, dla ktérych muzea mogtyby nie istniec. Najwieksza
grupa sa potencjalni odbiorcy débr kultury, zgromadzonych w muzeach,
ktérych do wizyty w muzeum trzeba zacheci¢, sprowokowa¢, niekiedy
nawet — zastosowa¢ tagodny Srodek przymusu. To grupa widzow
potencjalnie obecnych, potencjalnie zainteresowanych i potencjalnie
aktywnych. Co zrobi¢, by uruchomi¢ drzemiacy w nich potencjat?

Wtasnie zakonczyta sie kolejna Noc Muzedw. Czyz Swiat nie bytby
piekniejszy, gdyby trwata ona, jak noc polarna na biegunie, nie kilka
godzin, a szes¢ miesiecy? Gdyby muzea regularnie zapetniaty sie nie
szkolnymi wycieczkami, a w kazdym razie — nie tylko zorganizowanymi
grupami dzieci i mtodziezy? Rodziny, grupy znajomych i przyjaciét,
zakochane pary odkrywaja w te jedna noc, ze muzeum moze byc¢ réwnie
atrakcyjnym miejscem spedzenia czasu, jak pub, koncert ulubionego
zespotu, czy wtasny salon z wygodna kanapa i pilotem do telewizora.



Doniesienia z ostatniej Nocy Muzedw nie odbiegaty od poprzednich edycji
tego gigantycznego miejskiego happeningu. Olbrzymie korki do centréw
najwiekszych miast, oblezone tramwaje, autobusy — i to nie tylko te
zabytkowe, przydajace kolorytu  Nocy Muzedw, ale réwniez te
najzwyklejsze. No i niekonczace sie prawie kolejki do muzedw. Miasta,
tetniace zyciem do 1-2 w nocy. Zupetnie jak nie w Polsce, zachtystuja sie
publicysci.

Noc Muzedw jest tak wyjatkowa, bo jest raz do roku, i dlatego nie mozna
trwa¢ bez konca. Ale jednak pokazuje co$, nad czym z cata pewnoscia
warto sie zastanowi¢, zwtaszcza jesli uwazamy, ze wtasnie teraz nadszedt,
nachodzi czas muzedw. Cho¢ Noc Muzedw trwac bez kofca nie moze, byc
moze niektdre z przestanek, lezacych u podstaw jej sukcesdw, nie stracityby
na efektywnosci réwniez w blasku dnia.

Skad tak wielkie zainteresowanie muzeami (zabytkami, waznymi
instytucjami etc.) w te szczegélna noc?

Najprostsza odpowiedZz brzmi: bo nie trzeba ptaci¢ za wstep. O tym, ze
czynnik ekonomiczno-finansowy moze byé wazny, wrecz decydujacy,
przekonana jest wiekszos¢ internautéw, odwiedzajacych blogi poswiecone
wydarzeniom kulturalnym. Intuicyjnie mozna stwierdzi¢, ze Polacy kochaja
promocje — a bez watpienia darmowy wstep jest forma promocji débr
kultury — i chetnie z nich korzystaja. Ale, gdyby to byta prawda, tumy
powinny oblega¢ muzea w dni darmowego wstepu. Wszak kazde muzeum
raz w tygodniu udostepnia zbiory za darmo.

Kolejny trop, moze mniej oczywisty: czas. Muzea zwykle zamykaja
podwoje okoto 18. Wiele z nich pracuje nawet krécej. Do rzadkosci naleza
placowki, otwarte do godzin wieczornych — np. do 20.00. Swietlanym
przyktadem jest Galeria Sztuki Zacheta, czynna szes¢ dni w tygodniu do
20.00. Na drugim biegunie mozna przywotac chocby warszawskie Muzeum
Pozarnictwa, przyjmujace zwiedzajacych cztery dni w tygodniu do godziny
14.30. Oczywiscie — dni robocze, bez weekendéw. Muzea, poza jedna w



roku noca, sa dla wielu po prostu niedostepne, ze wzgledu na
niedostosowane do rytmu dzisiejszego Swiata godziny otwarcia, ktdre
0znaczaja czasami godziny zamkniecia.

ldZmy dalej tropem otwarcia, cho¢ juz nie tylko organizacyjnego. Muzea
otwieraja sie na ludzi, sa bardziej przystepne, organizuja warsztaty,
pozwalaja dotyka¢ eksponatow (do niektdrych nawet — wsiada¢, jak np. do
samochodow w Muzeum Wojska Polskiego). Wielu widzéw, czekajacych z
niecierpliwoscia na te szczegélng noc w roku podkresla, ze muzea sa po
prostu ,bardziej dla ludzi". Ze widzowie czuja sie w nich jak mile widziani
goscie, nie jak pokorni petenci. Co prawda w wielu placéwkach i w zwykty
dzieh zwycieza nastawienie, ze to muzeum jest dla ludzi, a nie ludzie dla
muzeum, ale by¢ moze wsrdd tysiecy zwiedzajacych tatwiej uwierzyé w to
stwierdzenie.

Otwartos¢ to réwniez przystepnosc i atrakcyjnos¢ muzealnej oferty. To nie
lada wyzwanie, bo muzeum, jako instytucja stojaca na strazy historycznego,
kulturalnego, przyrodniczego dziedzictwa nie moze iS¢ na takie
kompromisy, ktére oznaczatyby przerost formy nad trescia, badZz wrecz
czesciowe zafatszowanie tresci, ktdrej muzeum jest powiernikiem. Ale temu
wyzwaniu nowoczesne muzeum musi chcie¢ sprostac. Nowoczesne, czyli
Swiadome swojej misji kulturotwérczej i edukacyjnej w stosunku do
spotecznosci, w ktorej funkcjonuje i z ktérej wyrasta. Spotecznos¢ ta
oczywiscie moze mie¢ charakter lokalny lub ponadlokalny, wrecz
ogélnonarodowy.

Koronnym  przyktadem  jest tu oczywiscie Muzeum Powstania
Warszawskiego, od ktérego rozpoczat sie renesans polskich muzedw.
Sukces tej symbolicznej instytucji, ktéry byt jednym z czynnikéw
otwierajacych droge swojemu tworcy Lechowi Kaczyaskiemu do
najwyzszego urzedu w panstwie przypomniat nie tylko politykom
samorzadowym, ale takze ludziom biznesu i — przede wszystkim — ludziom
kultury, ze nadszedt czas muzeéw. Trzeba go tylko dobrze wykorzystac. W



tym nurcie wymieni¢ mozna chocby Fabryke Schindlera — oddziat Muzeum
Historycznego Miasta Krakowa.

Interaktywnos¢, multimedialnosc i wieloptaszczyznowosc przekazu nie jest
jednak domena muzeéw historii najnowszej, cho¢ tu $rodki przekazu
mozliwe do zastosowania sa rzeczywiscie najbogatsze. Kilka lat temu,
zwiedzajac patac w Mafrze, miatam okazje uczestniczy¢ w wyjatkowe;
lekcji dla pierwszych klas jednej z lizbonskich szkét podstawowych. Para
przewodnikéw, ubrana w stroje z epoki, oprowadzata dzieci po komnatach,
opowiadajac anegdoty z zycia ich ksiazecych réwiesnikow. Dzieci mogty nie
tylko ogladna¢, ale dotkna¢ wybranych eksponatow-zabawek (p6zniej
ustalitam, ze byty to oczywiscie kopie, nie oryginaty). Dzieciom, na co
rowniez zwrdcitam uwage, towarzyszyty nie tylko nauczycielki, ale catkiem
spore grono rodzicow. Nie znajac portugalskiego, nie mogtam skorzystac w
petni z niewatpliwie atrakcyjnej treéci (dzieci na przemian siedziaty
zastuchane i émiaty sie gloéno, wiec lekcja na pewno byta ciekawa).
Pokazujac legitymacje prasowa udato mi sie jednak naméwi¢ na krétka
rozmowe lokaja-przewodnika, dzieki czemu dowiedziatam sie np., ze rodzice
zapraszani sa do zwiedzania z dzie¢mi jako goscie — muzeum pobiera stata
optate za grupe szkolna. Z duma stwierdzitam ostatnio, ze i nasze muzea —
np. Muzeum Patac w Wilanowie - potrafia otwierac sie na dzieci, na szkoty,
na rodziny — w atrakcyjnej dla najmtodszego goscia formie.

Co jeszcze stanowi o fenomenie Nocy Muzedw? Niewatpliwie — sita
reklamy i marketingu. Noc Muzeéw bez nagtosnienia, bez informacji w
mediach, bez wypozycjonowanych wpiséw w Internecie nie mogtaby odnies¢
sukcesu. Atrakcyjna tres¢ zostaje wyjatkowo dobrze sprzedana we
wszystkich rodzajach mediéw. To raz. Ale réwnie istotny jest przekaz
horyzontalny — ludzie o tym rozmawiaja, w autobusach, metrze,
kawiarniach. Mozna powiedzie¢, ze wobec Nocy Muzedéw mato kto ma
szanse byc obojetnym, a juz na pewno — trudno sie o niej nie dowiedziec.
Gdyby na ten przekaz patrzyt przybysz z innej planety, mdgtby
domniemywa¢, ze w Warszawie, Poznaniu, Gdansku czy Krakowie, muzea



otwierane sa raz do roku. Zwlaszcza, gdyby miat szanse przeanalizowania
doniesien na tematy muzealne na przestrzeni dtuzszej niz dwa tygodnie
przed Noca Muzedw. Nie ma sie jednak co obrazac na rzeczywistosc. Czas
muzebw bedzie miat szanse zaistnie¢ i trwac na tyle, na ile gtosno wybrzmi
debata spoteczna na tematy zwiazane z muzeami. Plany otwarcia nowych
muzebw, rozwdj juz istniejacych placowek, wyzwania stojace przed
najwazniejszymi muzeami — jesli bedziemy na te tematy debatowal z
otwarta przytbica, zapraszajac do rozmowy nie tylko ekspertow, ale ludzi
otwartych i wrazliwych na najwazniejsze wyzwania kulturalne i spoteczne,
jest szansa, ze spetni sie to, co przeczuwamy: nadchodzace lata stana sie
rzeczywiscie czasem muzeow.
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